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1. Objecte

Aquest Codi estableix els criteris minims que ADG-FAD considera exigibles o recomanables
en materia de concursos, convocatories, licitacions i processos de contractacio publica o
assimilables relacionats amb disseny grafic, comunicacio i publicitat.

2. Finalitat

La seva finalitat és:

a) combatre practiques abusives o improcedents;

b) promoure processos més justos, transparents i sostenibles;

c) protegir el valor professional del disseny;

d) oferir un marc de referéncia per a administracions, institucions, empreses i professionals.

3. Principis generals

Els processos de concurréncia haurien de respectar, com a minim, els principis seguents:
- transparéncia

- proporcionalitat

- solvéncia

- qualificacié professional

- equitat

- tracabilitat

- respecte a 'autoria

- adequacio entre encarrec, pressupost i terminis

4, Treball especulatiu

1. ADG-FAD considera contraria a les bones practiques I'exigéncia de desenvolupament creatiu
complet o substancial sense remuneracié adequada.

2. La participacié en un concurs o licitacié no hauria d'implicar treball especulatiu injustificat.

5. Separacioé entre solvéncia i proposta

1. Sempre que sigui possible, s’hauria de diferenciar:

a) una fase de solvencia, experiéncia i capacitat;

b) i una fase posterior de proposta, restringida i remunerada si exigeix treball real.

2. La barreja indiscriminada d’'ambdues fases genera distorsié i fomenta treball especulatiu.
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6. Solvéncia professional

1. Els processos de contractacié haurien de requerir solvéncia adequada a la
naturalesa del servei.

2. No és bona practica permetre concurrencia indiscriminada quan el servei exigeix
especialitzacié professional evident.

3. Igualment, no és bona practica imposar barreres artificials o desproporcionades
que excloguin perfils competents sense justificacio.

7. Criteris d’avaluacio

1. Els criteris d’avaluacié haurien de ser clars, comprensibles, mesurables en la
mesura possible i proporcionats a I'objecte del contracte.

2. No és bona practica utilitzar criteris vagues, opacs o0 excessivament arbitraris.
3. L'avaluacio qualitativa real hauria de tenir un pes adequat en relacié amb el preu.

8. Perfils qualificats d’avaluacié

1. Els projectes de disseny, comunicacié o publicitat haurien de ser valorats per
persones amb coneixement especific suficient de I'ambit.

2. No és bona practica sotmetre projectes de naturalesa professional especialitzada
a valoracions sense criteri técnic o cultural adequat.

9. Proporcionalitat economica
1. El pressupost hauria de correspondre’s amb la naturalesa, abast i complexitat del servei.

2. No és bona practica licitar encarrecs amb exigéncies materials, técniques o
estrategiques desproporcionades respecte al pressupost.

10. Placos
1. Tant en fase de presentacié com d'execucid, els terminis haurien de ser realistes.

2. No és bona practica imposar calendaris incompatibles amb un treball
professional rigoros.

11. Drets d’Us i propietat intel-lectual

1. Els plecs i condicions haurien de regular els drets d'Us i cessio de forma clara i
proporcionada.

2. No és bona practica exigir cessions globals, perpétuesperpetues o
desproporcionades sense justificacié i sense correspondéncia economica.

3. Les propostes no adjudicades no haurien de poder ser utilitzades sense
consentiment exprés i contraprestacioé adequada.

12. Transparéncia i retorn

1. Els processos haurien de garantir un minim de transparéncia en la resolucié i
justificacio de decisions.

2. En la mesura possible, s’hauria d’oferir retorn als participants, especialment en
processos restringits o amb exigéncia de treball real a través de les actes resultants
de les sessions de valoracioé.
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13. Contractacioé publica

ADG-FAD considera especialment rellevants, en I'ambit public, els criteris seglients:
a) adequacio del plec a la naturalesa especifica del servei creatiu;

b) lluita contra les baixes temeraries i la sobreponderacié del preu;

c) evitacié de lots mal definits o desproporcionats;

d) composicié qualificada dels equips d'avaluacio;

e) coheréncia entre objecte contractual, criteris d'adjudicacié i exigéncia de
desenvolupament;

f) remuneracié adequada de segones fases o propostes exigents, quan correspongui.

14. Paper d’ADG-FAD

L'’ADG-FAD podra:

- assessorar processos;

- emetre recomanacions;

- formular observacions publiques o internes;

- i promoure una cultura de contractacio justa i professional.

15. Concursos assessorats o convocats per ADG-FAD

Els criteris especifics sobre concursos, licitacions i contractacio publica en matéria
de codi étic i bon govern ADG constaran a I'annex corresponent.

ADG-FAD

Asociacion de Diseno Graficoy
Comunicacioén Visual del FAD
Pl. de les Glories Catalanes,
37-38,08018 Barcelona

adg-fad.org
adg@adg-fad.org



